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Luditora global da maior agéncia de tendéncias do
mundo conta o que o Brasil tem para oferecer

Juliet Warkentin. editora global de conteido do Worth
Global Style Network (WGSN). coordena uma equipe
de cem pessoas espalhadas pelo mundo. Jornalistas.
analistas ¢ estilistas que servem como antenas para
captar as cores, os sons. os sabores ¢ as vontades das
pessoas — antes mesmo que elas percebam ou saibam
que um dia viio querer tudo isso!

[lla cita Miuccia Prada. Carine Roitfeld. da Togue
Paris, e Anna Wintour, a editora todo-poderosa da Fogue
América. para definir “estilo”™ ¢ quando questionada se
uma tendéncia é mais importante do que a criatividade
dispara: "Tudo ¢ criatividade — até tendéncias".

Em sua primeira visita ao Brasil — Juliet veio em
junho para acompanhar as semanas de moda do Rio ¢ de
Sao Paulo - surpreendeu-se com a moda produzida por
aqui. " I- melhor do que eu esperava'. disse a canadense
que. atualmente, mora em Londres, sede da WGSN. "A

moda brasileira é vibrante. col
rida, com muita qualidade. Pod
sim, competir com o que é fei
em outras partes do mundo". di
Mas pondera: "Os pregos aine
sao um desalio. As altas taxas «
impostos para exportacao imps
dem que secjam competitivos |
fora". Recado dado. certo?

Das marcas brasileiras. sew
favoritos: Carlos Miele, que troce

ha anos Sao Paulo por Nova Yo

e 50 desfila por la, Maria Boni
e Osklen, ambas da SPI'W. e co
colegoes de verdo que dialogas
com o regionalismo. O recad
aqui foi direto, certo?

Ha menos de um ano no carg
de editora global de conten
do — ela assumiu em setembn
de 2007 — Juliet é uma mulhe
sem rotina. Logo que voltou d
Brasil, ja estava de malas pros
tas novamente. Dessa vez, llong Kong, Cingapura
Seul e Toquio foram os destinos. Duas vezes por am
ela e sua equipe se reinem para avaliar o que esta
"vendo por ai". e realiza concorridissimos wokshops
no lguatemi. I ndo falam s6 de moda. Cultura, desien
politica e economia também estdo em pauta. Dess
multiplo brainstorm saem semestralmente o que els
chamam de macrotendéncias (sdo sempre trés), qu
a WOSN divulga entre seus assinantes (inais de tré
mil espalhados pelo mundo). Além do resumo gera
sobre cada tema. eles antecipam também cores. for
mas. texturas e habitos de consumo que seriio "moda
Mas

or enquanto, Juliet diz que ¢ momento o

daqui a dois anos (¢, eles ja estao em 20101).
sem pressa. P
investir em pecas durdveis e versiteis. "Depois de us
periodo de excessos. estamos numa época de qualidads

e de habitos ecologicamente responsaveis", finaliza.



